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Takéacs Tibor, a Jansen Display
Hungaria korabbi Key Account
Managere és megbizott Ugyve-
zetO)e ez év aprilisatol csatla-
Kozott a Marin's Central Europe
magyarorszagl kepviseletéhez,
mint Key Account Manager. Ta-
kacs Tibor tObb éves kereske-
delmi tapasztalattal rendelke-
ZIK, tObb zart és versenyipar-
agban Is sikeresen bizonyitott
account management es new
business teruleteken. =

Takacs Tibor
Key Account Manager
Marin’s Central Europe

2@ New KAM at Marin’s

trade. =

Tibor Takacs, the former key account manager of Jansen Display
Hungaria joined the Marin’s Central Europe team as key account
manager. Mr Takacs’s sales experience and knowledge of the POS
market will be useful for Marin’s in introducing the company’s re-
cently expanded product portfolio to the representatives of the

nogy sokkal intenzivebben érzékeljik a sot, ha az az ételek fellleten
talalhato, mint amikor egyenletesen oszlik el benntk. A nyelviinkon ta-
alhato izlelobimbdk ugyanis gyorsabban es intenzivebben reagalnak a
sora. Mig a chipsek 1,4-1,6 szazalék NaCl-ot tartalmaznak, addig a ke-
nvernél ez az arany 2,6 szazalék is lehet, egyes husiparl termekekben
pedig a 7 szazalékot is elérheti. Az éves sobeviteltinknek csupan 0,1
szazalékat, azaz egy ezred részet visszuk be burgonyaszirom fogyasz-
tdsaval. Magyarorszagon az egy évre es chipfogyasztas eurdpal vi-
szonylatban kifejezetten alacsony, csupan 300 g. =

Bar sOsnak erezzux a burgonyachipseket,
ez nem Jelentl azt, hogy a sotartalmuk va-
bban magas. A Corvinus Egyetem Elel-
miszertudomanyi Kardnak munkatarsai
ugyanis kutatasaik sorén ravilagitottak,

Scientific research by Corvinus University’s Faculty of Food Science revealed
that crisps are not as salty as they taste: if salt is on the surface of food its
taste is more intense because the taste buds on our tongue react to it more
intensely. Crisps contain 1.4-1.6 percent NaCl, while this ratio can be as
much as 2.6 percent in bread or up to 7 percent in certain meat products. =
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Az FMCG-szakma Tarantinoi

Februdr vége szokdsosan a filmes szakma-
rél szol. Elsésorban az Oscar-dij dtaddsa a
nagy szam, de a dijes6 csucsan kiviil sza-
mos mads dij is gazdéra taldl. Igy kell ezt
csindlni! A teljesitményt nemcsak elérni
kell, hanem el is kell adni, hogy a siker
maradéktalan legyen.

Kezdetben nem értettem ezeket a filme-
ket, a sok vér latvanya elborzasztott, tehat
nemigen vagytam ujboli megnézésiikre.
Id6kozben felfedeztem magam szdmadra a
spanyol/magyar viaszt, és ma mar tudom,
hogyan kell e filmeket nézni ahhoz, hogy
jol szérakozzak rajtuk.

A triikk a kovetkezd: van egy dtlagos szi-
tudcio, megszokott kornyezet és szerep-
16k, a torténet maga adott. Forditsuk ezt
el 180 fokkal — és maris kész a tarantinoéi
megkozelités. Mondok egy példat a leg-
ujabb filmjébdl: egy ember lovon, cow-
boyfelszerelésben — megszokott latvany
az amerikai filmekben. De egy fekete rab-
szolga Ray Ban napszemiivegben ugyan-
ilyen modon mar bizarr és kiilonleges.

Elforditva

Miért irok errdl? Egyszer( a vdlasz. Sok
Tarantino él kozottiink ma Magyarorsza-
gon, és az FMCG-szakmaban is.

A piaci szereplok, legyenek azok gyartok
vagy kereskeddk, idordl idére kénytele-
nek valtoztatni a készleten, a termékeken,
a szolgaltatdsokon, a szervezeten, hogy e
valtozasokat kovetden piacképesek lehes-
senek a mindennapi életben. Johet a NE-
TA, a kiilonad6 — a magyar tizletember
hires kreativitasardl, és minden katyubol
kimaszik. Biiszke vagyok azokra a cégekre
s vezetokre, akik e csapdsok ellenére tal-
pon tudnak maradni, és az innovacio, va-
lamint a cégen beliili valtoztatasok ered-
meényeképpen, a kezdeti kudarcot sikerré
varazsoljak. Az onmotivacio, az En mar-
ka kialakitdsa mostanra elfogadotta valt.
Visszatérve a filmek vildgara: tanulhatunk
téliik a sajat magunk eladdsa tekintetében
is! Sikertorténetek, sztorik nélkiil az élet
valdban sziirkévé valik. Sziikség van a tel-
jesitmény elismeréseére és elismertetésére,

=2 The Tarantinos of the FMCG trade

Quentin Tarantino is a special figure in this world because the movies he directs always show things from a special,
sometimes weird perspective. There are lots of Tarantinos living in today’s Hungary and some of them work in the
FMCG trade. In order to be successful, we also have to look at things from a special perspective. If businesses want
to stay on their feet in the jungle of economic regulations and taxes, they have to be able to view all factors from
several angles - and make changes from time to time in their products, services or organisational structures. | am
really proud of the companies and managers that keep going despite the blows they have to suffer. Another inspir-
ation form the world of films can be the success we see there: without success stories life becomes grey and there
IS no motivation. This May | am going to organise a conference on best practices in our trade. The agenda is being
prepared and most of the presenters represent the new generation. =

Trade oty ?
magazin &

Sikertortenetek

Jémagam is ezt a modszert kovetem, és,
bar azt gondoltam, tébb konferenciat
nem szervezek, meggondoltam magam.
Ez év majusaban egy olyan napot terve-
zek, amely a szakmdnkrdl szol, amikor
a j6 gyakorlatok bemutatdsaval elobbre

jutunk.

Az agenda késziil, a meghivott el6adok a
szakma élharcosai, hozzam képest — leg-
alabbis az életkort tekintve — az 1j gene-
raciot képviselik.

A rendszervaltozas utani héskorszak las-
san lezarul. Egyre kevesebb 6tvenest ta-
lalni az egyes cégeknél. A mogottiink jovo
generdacio tagjai, akik most a vezetdgarda
dandarjat adjak, beértek a feladatra, mind
szakmailag, mind pedig emberileg.
Nemrég hallottam egy hasznos monda-
tot: a ma az a holnap, amiért tegnap ag-
godtunk. Vagjunk hat bele, merjiink bat-
rak lenni, és, akdr tarantin6i médon, de
tegyiik a dolgunkat!

Dr. Csik Kléra, tulajdonos-ligyvezetd, Karrier és Stilus



